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COMMUNICATION CHANNELS

KICK IN THE DOOR

In einem ersten Prototyp haben wir die Tiren am Campus unter-
sucht. Uber einen Zeitraum von vier Wochen wurde beobachtet
welche Informationen aush@ngen und wer Informationen auf
den Turen verbreitet. Des weiteren wurde Uber einen Sensor
aufgezeichnet wie hoch welche Tlren frequentiert sind. Wir ha-
ben mit Personen aus der Verwaltung aber auch mit Studier-
enden gesprochen und dabei mehrere Probleme erértert. Uber
eine Umfrage wurde deutlich, wie unterschiedlich die Turen als
Kommunikationskanal genutzt und wahrgenommen werden.




Informierst du dich an den Tiiren tiber Veranstaltungen an der Hochschule?

Ja weunyu sie Wir MS Au%e; (fal(et/\
[wdire K} ({\)09[

Hast du schon mal ein Plakat o.4. an die Tiiren gehangen? Oder abgehangen?

Ja Ja WY
en “632{9 :
fort. platkad e ‘A |

Was gehért an die Tiren der Hochschule? Was nicht?

Was vermisst du an den Tiiren?

-Dog o Ui~ ObRcAUMr Ork d. N Pormaie 1yl

SUA L s awh wen ok\rcu%

Kénntest du dir alternative Verwendungsméglichkeiten vorstellen?

~mtkk Wt So Quodirade
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Erkenntnisse

Informierst du dich an den Tiren Uber Veranstaltungen?

- Informationen werden eher beildufig und unbewusst
wahrgenommen und auch nur dann, wenn etwas visuell
auffallt bzw. anspricht

Problematik: Kampf um Aufmerksamkeit aufgrund beildu-
figer Beschéftigung

Hast du schonmal ein Plakate 0.4. an die TUr gehangen
oder abgehangen?

- sehr unterschiedliche Nutzung und Erfahrungen bzgl. der
Tdre, allgemeine

Unsicherheit

Problematik: Unklare Regeln, kein Verantwortungsgefunhl

Was gehort an die Turen der Hochschule? Was nicht?

- was die Mehrheit interessieren kdnnte, hauptséchlich
Veranstaltungen,

Hochschulangelegenheiten, keine Verkaufsanzeigen oder
wichtige Informationen

( weil die untergehen)

- nur Aktuelles, keine Gesuche einzelner Personen
Problematik: widerspruchliche Vorstellungen der Be-
spielung

Wann liest du dir Aushé&nge an der Tir durch?

- nur wenn sie markant/anders/ sind oder nach mehrma-
liger Konfrontation

- wenn sie nach Informationen aussehen

- nur wenn bereits Vorwissen zur Veranstaltung vorhanden
ist

Problematik: widerspruchliche Vorstellungen der Be-
spielung

Was vermisst du an den Turen?

- nichts

- Ubersicht, Ordnung/Hierarchie, konzentrierer Input

- externe Veranstaltungen

Problematik: Zu unubersichtliche und wirre Bespielung,
schwer sich effizient zu Informieren

Kdénntest du dir alternative Verwendungsmaoglichkeiten
vorstellen?

- mehr Austausch/Interaktion, Windowcolour-Plakate,
Spiegel,

Indikator der Stockwerke, Stickertir, lustige Spiele, Wetter-
infos, nicht nur Plakate, Sound,
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Nachdem wir unsere Untersuchungen ausgewertet haben,
mussten wir feststellen, dass sich daraus keine neues Ge-
staltungskonzept ableiten Iasst. Wir haben herausgefunden,
dass etwas nicht funktioniert - die Absicht, in der Plakate
aufgehangen werden entspricht nicht der Art, wie die In-
formationen darauf (nicht) wahrgenommen werden - aber
die Auffassung der Hochschulverwaltung und der Studier-
enden gehen weit auseinander, wie die TlUren stattdessen
bespielt werden kénnten. Auch unter den Studierenden
gibt es widersprichliche Meinungen. Wessen Winschen
sollten wir mit unserem neuen Konzept entsprechen? Die
zwangslaufig folgende Hierarchisierung und Zensur von In-
halten wére eine Ungerechtfertigte. Unsere Untersuchungen
munden deshalb in einer Frage, welche vor jedem weiteren
Gestaltungsversuch beantwortet werden musste: “Wem ge-
hort die Tur?”.
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Nachdem wir uns dazu entschieden haben, die Tlren nicht
weiter zu untersuchen konzentrierten wir uns auf die Plakate
die an den Tlren oder schwarzen Brettern zu finden sind.
Die Ture funktioniert offensichtlich nicht optimal als Kanal
dafir. Der Ansatz war, einen neuen, studentischen Kanal fir
Plakate zu schaffen.

Wir beschéftigten uns mit der Plakatkultur der Hochschule
im allgemeinen. Wer hangt Plakate auf? Wer gestaltet sie?
Wir untersuchten zudem auch die Rahmenbedingungen in
welchem Plakate gestaltet werden.

Als Resultat aus unseren Gesprachen und Untersuchungen
grindeten wir ein Plakat-Kollektiv unter dem Namen »An-
zeige Ist Raus« und formulierten ein erstes Exposeé.

Exposé (vorlaufig)

Wahrend unserer Vorstudie haben wir viel mit Studierenden
gesprochen, Plakate gesammelt, und vor allem die Turen,
aber auch andere Orte beobachtet und ausgewertet.

Auf die Frage, wo und ob Studierende mit eigenen Plakaten,
die Mdglichkeit haben aktiv die Hochschule mitzugestalten,
haben wir dabei keine eindeutige Antwort gefunden.
Informationen Uber Veranstaltungen laufen an verschieden-
sten Orten zusammen und werden demensprechend un-
terschiedlich kommuniziert. Das Angebot, als Studierende
Plakate fur Vortrage, Events oder Prasentationen zu gestalt-
en, findet wenn dann innerhalb einzelner Studiengruppen
statt. Je nach Studienfach sind Zeit und Mittel oft begrenzt,
sodass vieles lediglich Uber E-Mail Verteiler kommuniziert
wird.

»Anzeige Ist Raus« soll Studierenden die Méglichkeit bieten
sich gestalterisch auszuprobieren, und die Hochschule dafir
als Raum zu begreifen. Als offene Gruppe nahern wir uns
dem Medium Plakat im groBen Format. Mit Hilfe von analo-
gen als auch digitalen, spielerischen Ansatzen wollen wir
einen niedrigschwelligen Zugang dafur schaffen, eigene Ge-
staltungen im Hochschulkontext umzusetzen und zu prasen-
tieren. Als Kanal stellen wir mobile Plakatwdnde im Format
119 x 84 cm (AO0) bereit und wollen diese, unter anderem im
Rahmen von wéchentlichen Treffen und kurzen Workshops,
bespielen.

Da es oft demotivierend ist ‘Ins leere zu gestalten’ soll der
hauptsachliche Input fir die Plakate aus hochschulinternen
Veranstaltungen generiert werden. Dabei sehen wir uns
nicht als Konkurrenz zu bestehenden Kanalen.

Die enstehenden Anzeigen kénnen ein Zusatz zu bestehe-
nden Plakaten sein, zudem aber auch flir Veranstaltungen
werben, flr die es bisher keinen festen Kanal gibt. Besonders
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fur letztere sehen wir uns auch als Ansprechpartner*innen
wenn es darum geht, Plakate zu gestalten und zu realisieren.
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Prozess

Nachdem wir unser erstes Expose formuliert hatten, setzten wir
einen wdchentlichen Termin fest. Es war wichtig, direkt in die
Praxis zu starten, da viele Probleme bezliglich Gruppendyna-
miken schwer vorhersehbar sind. Bei unserem ersten Treffen
wollten wir herausfinden, welche Bedirfnisse das Kollektiv hat.
Wir stellen Fragen wie: Was wollen wir gestalten? Wie wollen
wir gestalten? Welcher Input soll gegeben werden? Inwiefern
soll das Treffen geleitet/betreut werden? Prozess, Arbeitsweise
innerhalb der Gruppe, Infrastruktur zur Kontaktaufnahme, sowie
die mobilen Plakatwédnde mussen gestaltet und gebaut werden.
Ziel ist, dass sich das Kollektivim folgenden Semester so gut wie
moglich selbst verwalten kann. Im Lauf der nachsten Wochen
traten wir an die Hochschulbffentlichkeit heran, um erstmalig
auf uns aufmerksam zu machen. Wir sammeln Input fir erste
Plakate. Dies geschieht im direkten Gespréach, auf den Plakat-
wéanden und Flyern. Problem dabei ist der vage Stand unseres
Selbstverstandnisses. Oft kommt es dabei zu Missverstand-
nissen bezogen auf die Verantwortung des Kollektivs oder auf
das Verhaltnis zwischen der Hochschulgemeinschaft und dem
Kollektiv. Ab wann begeben wir uns in ein Auftragsverhaltnis?
Wollen wir das? Wie machen wir unsere Position diesbezlglich
klar? Um weiteres Missverstehen zu vermeiden begannen wir
damit, ein klares Regelwerk zu formulieren. Dieses Regelwerk
kommunizieren wir auf unserer Website. Die Website funktion-
iert also sowohl als Erklarung, als auch als Kontaktstelle. Es
werden zuerst die Bedingungen des Kollektivs definiert. Nach
Bestéatigung gibt es hier die Moglichkeit, direkt mit dem Kollektiv
in Kontakt zu treten.

Bis zum Ende des Semesters wurden sechs Plakatwénde vom
Kollektiv bespielt und auf dem Campus verteilt.

AbWgesehen von unserem externen Regelwerk gibt es bereits
Ansatze fur ein internes Regel- und Nachschlagewerk. Dieses
soll fir Mitglieder des Kollektivs offen zum Diskurs stehen.
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Regelwerk

(1,1) -SELBSTVERSTANDNIS- anzeige ist raus kollektiv;[website;extern]28012020
ANZEIGE IST RAUS gestaltet Plakate
ANZEIGE IST RAUS ist ein offenes Kollektiv

(2,1) -SELBSTVERSTANDNIS- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020
ANZEIGE IST RAUS agiert an der Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
ANZEIGE IST RAUS bespielt mobile Plakatwénde auf dem Campus

(1,2) -WORKFLOW- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020
1.Studierende/Lehrende/Mitarbeiter senden Material zu hochschulrelevanten Themen Gber
die Website an das Kollektiv

2.Das Kollektiv trifft sich wéchentlich zum Termin und bespricht die Einsendungen

3.Es wird entschieden aus welchen Einsendungen Plakate entstehen

4.Zu- und Absagen werden per Mail versendet

5.Die Plakatwéande werden bespielt und auf dem Campus verteilt

(1,3) -BEDINGUNGEN- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020
Das Kollektiv begibt sich in kein Auftragsverhaltnis

Gestalterische Entscheidungen liegen ausschlieBlich beim Kollektiv
Rucksprachen finden lediglich auf formaler Ebene statt

(2,3) -BEDINGUNGEN- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020
Material zu Terminbezogenen Plakaten muss mindestens zwei Wochen im Voraus
eingehen

(1,4) -VERANTWORTUNG- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020
Das Kollektiv tragt die Verantwortung flr die Bespielung der Plakatwande
Die Verantwortung Uber weitere Verbreitung der Information liegt nicht beim Kollektiv

(1,5) -INPUT- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]30012020

ANZEIGE IST RAUS akzeptiert Material zu hochschulrelevanten Prasentationen, Par-
ties, Problemen, Ausstellungen, Seminaren, Workshops, Wahrheiten, Kartenverk&ufen,
Car-Sharing, Kleinanzeigen, Einschreibefristen, sonstigen Fristen, Freuden, Gertchten,
Grenzlberschreitungen, Skandalen, Sorgen, Selbsthilfegruppen, Demonstrationen, de-
struktiven Gedanken, konstruktiven Gedanken, Fragen, Antworten, Neuigkeiten, Mythen,
Memes, Lesekreisen, Tischtennistunieren, Tischkickertunieren, Trends, Dingen die mal auf
ein Plakat sollten, Dingen die besser nicht auf ein Plakat sollten

(2,5) -INPUT- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]30012020

ANZEIGE IST RAUS akzeptiert Material in Form von Texten, Titeln, Timetables, Drei-
Wort-Geschichten, 5-Wort-Geschichten, Romanen, Comics, lllustrationen, Fotos, Fonts,
Farbcodes, Facebook-Links, Youtube-Links, Spielfilmen, Handyvideos, Screenvideos,
Screenshots, Scans, Sprachnachrichten, Chatverlaufen, Zitaten, Skizzen, Schmierblattern,
Gesamtkonzepten, Vorratsdaten, Einkaufslisten, Diagrammen, Drafts, Gifs,



ANZEIGE IST RAUS

HHIM 13934

1.1 SELBSTVERSTANDNIS anzeige ist raus kollekliv [website;exter|28012020

ANZEIGE IST RAUS gestaltet Plakate
ANZEIGE IST RAUS ist ein offenes Kollektiv

1.2 SELE

ANZEIGE IST RAUS agiert an der Burg Giebichenstein
Kunsthochschule Halle

ANZEIGE IST RAUS bespielt mobile Plakatwénde auf
dem Campus

/2.1 WORKFLOW anzelge it raus Kolleki [webslis:extem[28012020

1.Studierende/Lehrende/Mitarbeiter senden Input Gber
die Website an das Kollektiv

2.Das Kollekiiv trifft sich wochentlich zum Termin und
bespricht den eingegangenen Input

3.Es wird entschieden aus welchem Input Plakate
entstehen

4.Zu- und Absagen werden per Mail versendet

5.Die Plakatwande werden bespielt und auf dem
Campus verteilt

a1

Das Kollektiv begibt sich in kein Auftragsverhaltnis

dE/NEPEL]

1.1 SELBSTVERSTANDNIS anzeige ist raus kollektiv [webs
1.2 SELS
/2.1 WORKFLOW anzeige ist raus kollektiv [website;exter|28012020
a1

Das Kollektiv begibt sich in kein Auftragsverhéltnis
Gestalterische Entscheidungen liegen ausschlieBlich
beim Kollektiv
d \
Input zu terminbezogenen Plakaten muss mindestens
zwei Wochen im Voraus eingehen
[ |
Das Kollektiv tragt die Verantwortung fir die Bespielung
der Plakatwande
Die Verantwortung tber weitere Verbreitung der
Informationen liegt nicht beim Kollektiv

m]28012020

1.1 SELBSTVERSTANDNIS anzeige it raus kollekiv [wenm /ex1em|28012020
1.2 SELE
[2.1 WORKFLOW anzeige ist raus kollektiv [website:extern]28012020

a1

a2 ist

(4.1 VERANTWORTUNG 22— g0

AKZEPTIEREN

.

5.1 INPUT anzeige ist raus kolektiv [website;exter)] 03022020

ANZEIGE IST RAUS akzeptiert Material zu
hochschulrelevanten Prasentationen, Parties ,
Problemen, Ausstellungen, Seminaren, Workshops,
Wahrheiten, Kartenverkaufen, Car-Sharing's,
Kleinanzeigen, Einschreibefristen , sonstigen
Fristen, Freuden, Gertichten,
Grenzlberschreitungen, Skandalen, Sorgen,
Selbsthilfegruppen, Demonstrationen, destruktiven
Gedanken, konstruktiven Gedanken, Fragen,
Antworten, i 1, Mythen, L ),
Tlschtennlslunleren Tlschklckertunleren Trends
Dingen die mal auf ein Plakat sollten, Dlngen die
besser nicht auf ein Plakat sollten

5.2 INPUT anzeige ist raus kollektiv [website;extern] 02022020

ANZEIGE IST RAUS akzeptiert Material in Form von
Texten, Titeln, Timetables, Drei-Wort-Geschichten,
Funf-Wort-Geschichten, Romanen, Comics,
lllustrationen, Fotos, Fonts, Farbcodes, Facebook-
Links, Youtube-Links, Spielfilmen, Handyvideos,

Screenvideos, Screenshots, Scans,

e ——————————————

I

5.1 INPUT anzeige ist raus kollektlv [websitesextern] 03022020

5.2 INPUT anzeige ist raus kollektlv [websiteiextern] 02022020

MAIL-T \
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Ausblick

Ausgehend von der erarbeiteten Infrastruktur geht es im
nachsten Semester darum, den Kanal fest an der Hochschule
zu etablieren. Das Kollektiv trifft sich weiterhin wdchentlich
und gestaltet Plakate. Erweiterungen der bestehenden In-
frastruktur oder des Regelwerks sind vorgesehen. Entschei-
dungen uber die Kommunikation nach auB3en und den Um-
gang mit erhaltenem Input werden gemeinsam getroffen.
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Anhang

v @ wording
I A.LLR_BULLETIN_pre.final.pdf
B Bestitigung/Zusage/Absage
.| das lange dokument.idml
.| das lange dokument.indd
| draft Di.21.1..indd
h Entwurf Dekanat
.| EXPOSE.indd
[ EXPOSE(NOT FINAL).pdf
.| Faltblatt.indd

onsultation mittwoch plus text

D Mail Dekanat Entwurf.pdf
B Mail Studierende
h Mail Studierende-KORREKT
h manifest_(alpha.version).rtf
4| Regelwerk Donnerstag.idml
.| Regelwerk Donnerstag.indd

! Regelwerk;Still_to_do;Interfaceideen;Mail_raw Kopie

h Regelwerk;Still_to_do;Interfaceideen;Mail_raw.rtf

.| REGELWERK.indd

B Regelwerk.pdf

D Schaubilder Prozesse.pdf
B Text Flyer
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ANZEIGE IST RAUS

QD0 Entwurf Dekanat Offnen mit TextEdit i)

»Anzeige Ist Raus«

Das Projekt beschéftigt sich mit dem Kommunikationskanal Plakat bzw. der Plakatkultur
im Kontext unserer Kunsthochschule.

Wahrend einer zweiwdchigen Vorstudie haben wir viel mit Studierenden gesprochen,
Plakate gesammelt, und vor allem die Ttiren, aber auch andere Orte an welchen
Veranstaltungen beworben werden beobachtet und ausgewertet.

Auf die Frage, wo und ob Studierende mit eigenen Plakaten die Méglichkeit haben aktiv
die Hochschule mitzugestalten haben wir dabei keine eindeutige Antwort gefunden.
Informationen (iber Veranstaltungen laufen an verschiedensten Orten zusammen und
werden dementsprechend unterschiedlich kommuniziert. Das Angebot als Studierende
Plakate fur Vortrage, Events oder Prédsentationen zu gestalten findet wenn, dann innerhalb
einzelner Studiengruppen statt. Je nach Studienfach sind Zeit und Mittel oft begrenzt,
sodass vieles lediglich Gber E-Mail Verteiler kommuniziert wird.

»Anzeige Ist Raus« soll Studierenden die Mdéglichkeit bieten sich gestalterisch
auszuprobieren, und die Hochschule dafiir als Raum zu begreifen. Als offene Gruppe
nahern wir uns dem Medium Plakat im groBen Format. Mit Hilfe von analogen aber auch
digitalen spielerischen Ansédtzen wollen wir einen niedrigschwelligen Zugang daftr
schaffen eigene Gestaltungen im Hochschulkontext umzusetzen und zu prasentieren. Als
Kanal dafiir stellen wir mobile Plakatwénde im Format 119 x 84 cm (AQ) bereit und wollen
diese unter anderem im Rahmen von wdchentlichen Treffen bespielen.

Da es oft demotivierend ist ins leere zu gestalten soll der hauptsachliche Input fir die
Anzeigen aus hochschulinternen Veranstaltungen generiert werden. Dabei sehen wir uns
nicht als Konkurrenz zu bestehenden Kanéalen oder Plakatserien.

Die enstehenden Anzeigen kénnen ein Zusatz zu bereits vorhandenen Plakaten sein, vor
allem aber auch fiir Veranstaltungen werben, fiir die es bisher keinen festen Kanal gibt.
Besonders fir letztere sehen wir uns auch als Ansprechpartner*innen wenn es darum geht
Plakate zu gestalten und zu realisieren.
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Anzeige ist raus.

Das Projekt beschaftigt sich mit dem Kommunikationskanal Plakat bzw. der Plakatkultur
im Kontext der Kunsthochschule.

Wer hangt Plakate auf?

Wo werden Plakate aufgehangen?

Wer gestaltet Plakate?

Far was wird auf den Plakaten geworben?

Wahrend unserer »KICK IN THE DOOR« Vorstudie haben wir viel mit Studierenden
gesprochen, Plakate gesammelt, und vor allem die Tlren, aber auch andere Orte
beobachtet und ausgewertet.

Auf die Frage, wo und ob Studierende mit eigenen Plakaten, die Mdglichkeit haben aktiv
die Hochschule mitzugestalten haben wir dabei keine eindeutige Antwort gefunden.
Informationen Uber Veranstaltungen laufen an verschiedensten Orten zusammen und
werden demensprechend unterschiedlich kommuniziert. Das Angebot, als Studierende
Plakate fur Vortrdge, Events oder Prasentationen zu gestalten findet wenn, dann innerh-
alb einzelner Studiengruppen statt. Je nach Studienfach sind Zeit und Mittel oft begrenzt,
sodass vieles lediglich Uber E-Mail Verteiler kommuniziert wird.

»Anzeige Ist Raus« soll Studierenden die Méglichkeit bieten sich gestalterisch auszupro-
bieren, und die Hochschule daflr als Raum zu begreifen. Als offene Gruppe nahern wir
uns dem Medium Plakat im groBen Format. Mit Hilfe von analogen als auch digitalen
spielerischen Ansétzen wollen wir einen niedrigschwelligen Zugang daflr schaffen eigene
Gestaltungen im Hochschulkontext umzusetzen und zu prasentieren. Als Kanal dafir
stellen wir mobile Plakatwénde im Format 119 x 84 cm (AQ) bereit und wollen diese, unter
anderem im Rahmen von wochentlichen Treffen und kurzen Workshops, bespielen.

Da es oft demotivierend ist ‘Ins leere zu gestalten’ soll der Hauptséachliche Input far die
Plakate aus hochschulinteren Veranstaltungen generiert werden. Dabei sehen wir uns
nicht als Konkurrenz zu bestehenden Kanélen, wie zum Beispiel den Jour-Fixe Plakaten.
Die enstehenden Anzeigen kénnen ein Zusatz zu bestehenden Plakaten sein. Zudem aber
auch far Veranstaltungen werben, flr die es bisher keinen festen Kanal gibt. Besonders
fUr letztere sehen wir uns auch als Ansprechpartner*innen wenn es darum geht Plakate zu
gestalten und zu realisieren.

COMMUNICATION CHANNELS
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ANZEIGE IST RAUS
gestaltet Plakate
ist ein offenes Kollektiv
agiert an der Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
bezieht seinen Input aus Hochschulinternen Veranstaltungen
prasentiert Plakate auf mobilen Aufstellern im Format AO
steht nicht in Konkurenz zu anderen Kanalen der Hochschule

KONDITIONEN
Anfragen werden in Form von Skizzen (ber www.anzeigeistraus.de aufgegeben
Nur Skizzen die mind. zwei Wochen vor Veranstaltung eingehen kénnen bertlicksichtig werden
Gestalterische Entscheidungen liegen klar beim Kollektiv
Das Kollektiv steht in keinem Auftragsverhaltniss

ORGANISATION
Das Kollektiv trifft sich wéchentlich am Montag
Die eingegangenen Skizzen werden vorgestellt
Einzelpersonen oder Gruppen gestalten Plakate
Gestaltete Plakate werden gedruckt
Zu- und Absagen werden noch am Monatag per Mail verschickt
Die Aufsteller werden bespielt und auf dem Campus Prasentiert
Diese stehen mind. drei Tage vor Veranstaltung

VEREINBARUNGEN INTERN
Verantwortung tber die Prasentation auf den Aufstellern liegt beim Kollektiv
Verantwortung lber weitere Verbreitung der Plakate liegt nicht beim Kollektiv
Ricksprachen finden lediglich auf inhaltlicher Ebene statt
Autorenschaft wird im Namen des Kollektivs, wahlweiBe mit Personennamen angegeben
Der Telegram-Kanal dient ausschlieBlich zur Kommunikation bezliglich des Treffens
Das Regelwerk steht fiir das Kollektiv zum Diskurs und wird nach Bedarf angepasst

SONSTIGES
Aus einer Skizze kénnen verschiedene Plakate entstehen
Erscheint keine Person zum Termin miissen die Absagemails trotzdem versendet werden
Sind keine Skizzen eingegangen werden Plakate fiir das Kollektiv gestaltet
Externe Anfragen zur Bespielung der Aufsteller sind méglich und werden am Termin besprochen
Plakatserien kénnen umgesetzt werden wenn Teile des Kollektivs sich dafiir zusténdig erklaren
Plakate in hochwertigeren Druckverfahren kénnen angefragt werden
Werden diese umgesetzt sind die Kosten von den Anfragestellenden zu tragen
Studierende aller Fachbereiche kénnen dem Kollektiv beitreten
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@ A Mail Studierende

Helvetica

}Anzeige ist raus.

Ihr braucht ein Plakat fiir eure Prasi/Party/Veranstaltung?
lhr wollt Plakate gestalten und direkt an der Burg prasentieren?

Als offene Gruppe treffen wir uns jeden Montag um 17:00 im Raum 213 im Goldbau um uns in entspannter
Atmosphéare mit den Plakaten fur eure Veranstaltungen auseinander zu setzen. Bei Tee und Bier und Musik
werden kollektiv Ideen gesammelt, schnell Visualisierungen gefunden und gestalterische Erfahrungen, Tricks
und Arbeitsweisen ausgetauscht. Gemeinsam oder alleine, analog oder digital, typographisch oder illustrativ —
euer Output findet hier seinen Platz auf groBem Format.

Mit unseren mobilen AO-Aufstellern sehen wir uns nicht als Konkurrenz zu bestehenden Kanalen, sondern als
zusatzlicher studentischer Kanal. Ein Kanal der ausprobiert und auf dem auch mal was schief geht. Da es oft
demotivierend ist ins leere zu gestalten soll der hauptsachliche Input flr die Plakate aus hochschulinternen
Veranstaltungen generiert werden. Vom Vortrag, iber Workshops und Préasentationen bis zur Party wollen wir
alles anzeigen was bisher nur (iber Turen oder Mail-Verteiler kommuniziert wird.

Da Priasentationszeit auch Plakatzeit ist stehen wir in den Startléchern um diesen Bedarf zu stillen. Schickt bei
Interesse einfach eine Mail an anzeigeistraus@burg-halle.de mit Name, Ort, Uhrzeit und wenn vorhanden
Infotext der Veranstaltung. Gerne konnt ihr auch Bilder oder Grafiken anhéangen.

Wir melden uns dann bei eventuellen Rickfragen und halten euch auf dem laufenden beziiglich eurer Anzeige.
Also schickt uns Infos, oder kommt montags gegen 17:00 bei uns (213, Goldbau) vorbei.

Wir freuen uns auf euch,

Euer Anzeige-Ist-Raus-Team
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[ ] A Regelwerk;Still_to_do;Interfaceideen;Mail_raw Kopie

Helvetica ¢ Normal & I ad B I U E

| S S N S | S
0 2 4
Anzeige Ist Raus
gestaltet Plakate
ist ein offenes Kollektiv
bekommt Anfragen keine Auftrage
agiert an der Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
bezieht seinen Input aus Hochschulinternen Veranstaltungen
prasentiert Plakate im Format AQ
steht nicht in Konkurenz zu anderen Kanélen der Hochschule

Vereinbarung Extern/Kooperationsbedingungen/Vorraussetzungen

Anfragen werden ausschlieBlich Gber www.anzeigeistraus.de aufgegeben

Nur Anfragen die mind. zwei Wochen vor Veranstaltung eingehen kénnen beriicksichtig werden
Gestalterische Entscheidungen liegen klar beim Kollektiv

Ricksprachen finden lediglich auf inhaltlicher Ebene statt

Das Kollektiv steht in keinem Auftragsverhéltniss

Vorgehensweise/Arbeitsweise/Methode/Ablauf/Struktur
Das Kollektiv trifft sich wéchentlich zum Termin

Die eingegangenen Anfragen werden vorgestelit

Ideen werden skizziert und diskutiert

Einzelpersonen oder Gruppen gestalten Plakate

Gestaltete Plakate werden gedruckt

Zu- und Absagen werden noch am Termin per Mail verschickt
Die Aufsteller werden bespielt und auf dem Campus Prasentiert
Diese stehen mind. drei Tage vor Veranstaltung

Vereinbarungen Intern

Verantwortung tber die Umsetzung der Plakate auf den Aufstellern liegt beim Kollektiv
Verantwortung tber weitere Verbreitung der Plakate liegt nicht beim Kollektiv
Autorenschaft wird im Namen des Kollektivs, wahlweiBe mit Personennamen angegeben
Der Telegram-Kanal dient ausschlieBlich zur Kommunikation bezliglich des Termins
Sonstige Anliegen werden am Termin selbst besprochen

Das Regelwerk steht fiir das Kollektiv zum Diskurs und kann angepasst werden werded

Sonstiges

Zu einer Anfrage kdnnen verschiedene Plakate entstehen

Erscheint keine Person zum Treffen miissen die Absagemails trotzdem versendet werden

Sind keine Anfragen eingegangen werden Plakate far das Kollektiv gestaltet

Externe Anfragen zur Bespielung der Aufsteller sind méglich und werden am Termin besprochen
Studierende aller Fachbereiche kénnen dem Kollektiv beitreten

Angefragte Plakatserien konnen angenommen werden wenn Einzelpersonen oder Gruppen Verantwortung und Kommunikation Gbernehmen

STILLTO DO
Rechenzentrum Mail
Formulierung Mails

Protokol

Wie laufen Sonderdrucke ab
Prasentation

Aufsteller Bauen
Rechtschreibung
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0 konsultation mittwoch plus text Offnen mit TextEdit t

Konsultation Mi. 22.Jan.

Website:

Hierarchie?

Alles schwarz weil3 im Bezug auf die schwarz weiBBen Plakate

Mehrere Versionen mit gleichen Inhalt aber unterschiedlicher Form —> stylesheetssss

Website kommuniziert mit externen aber gibt wenn gewollt auch Einsicht in internes script (pdf, A4)
Popup?

Man muss die Vereinbarung bezliglich Workflow und Abhéngigkeit akzeptieren, verstehen, lesen..
Archiv legt auch Protokoll mit Anfrage offen

Kollektiv:

Autoritérer Gestus

.Das kollektiv verspricht, verlangt, ...“ —> endindividualisierte sprache
Was gestalten wir? Anzeigen? Plakate! Im Format AO aus 25 A4 Blattern
Mails vorschreiben: Zusage, Absage(folgende mdgliche Griinde), Meldung nach dem abschicken
wir bekommen ANFRAGEN, wir gestalten PLAKATE

Vereinbarung intern, Vereinbarung Extern

vereinbartes Protokoll

was wird versprochen, an welcher stelle

Manifestartige Sprache

Selbstverstandnis, Transparenz

FOKUS: Protokoll, Ablauf, Sprache

Présentation:

- Bespielte Aufsteller

- Website(Eventuell auch nur Mockup)

- Script sauber gestaltet aber nicht aufwendig umgesetzt. (logischerweise auf A4) eventuell gepastet
- Beispielhaft einmal Prozess mit Bildern.

index.htm! X @ Flexbox Tutorial (CSS): RealLay: x | [§d FontDrop! Fonts - Future Fonts x| +

C @ Datei | /Users/Paul/Desktop/rootfolder/FLEXBOX/index.html

»Anﬁeigep’sf{ﬁaus« gibt Ién R""i-_hmen von Wdchgnl/iche,a Tﬁf}ffen die Méglichkeit
p iy euch an Plakaten im grolsen ormat auszupropileren. it Hilfe von ana Dgen sow-
text: ANZEIGE IST RAUS, |uft animiert durch den ie digitalen, spielerischen aber auch klassischen Ansétzen wollen wir einen nie-
screen, fixed am linken rand drigschwelligen Zugang dafiir schaffen eure Gestaltungen im Hochschulkontext
‘ 'r v 1und zu p. . Platz dafiir bieten unsere mobilen Plakatwénde.
l | Damit sehen wir uns nicht als Konkurrenz zu bestehenden Kanélen, sondern als
zusétzlicher studentischer Kanal. Ein Kanal der ausprobiert und auf dem auch mal

was schief geht.

TITEL[{UNTERTITEL

Rechteckige felder funktionieren als Formular; GréBe passt sich textinhalt an,
|Anordnung der Felder passt sich der Bildschirmbreite an

QATUM|[UHRZEITHORT

W R
Informationen wird per klick

eine Mail an uns gesendet
' - ' emotlwerend ist ‘Ins leere zu
der

Input fiir
die Plakate aus euren hochschulinteren Ve-
ranstaltungen generiert werden. Vom Vor-
trag tiber Workshops und Prasentationen
bis zur Party wollen wir alles anzeigen was
bisher nur (iber Ttiren oder Mail-Verteiler

/ kommuniziert wird.

Aufsteller-
Grafiken sind
fixed,




erantwortung

[Wir tragen die Verantwortung {iber die Gestaltung der|

lakate kollektiv.

Kanile

Telegram
Interne Terminabsprache und Erinnerungen

Website

Beschreibung des Projekts
Primare Kontaktmaglichkeit
Join us

Archiv

Aufsteller
Output wird Prisentiert
PProjektidee wird verbreitet

ANZEIGE IST RAUS

WORKFLOW
1.IHR BESCHREIBT EUER PROJEKT]
UND SCHICKT DIE ANZEIGE MINDE
TENS ZWEIWOCHEN VORHER AB.
2.WIR BESPRECHEN JEDEN MONT)
KOLLEKTIV DIE EINGEGANGENEN
ZEIGEN

3. ESWIRD ENTSCHIEDEN WELCHE
ANZEIGEN WIR UMSETZEN WOLLE
UND WELCHE NICHT
4. IHR BEKOMMT IMMER MONTAGS
ZU- ODER ABSAGEN PER MAIL
5. DREIBIS VIER TAGE VOR DER VE-
RANSTALTUNG BESPIELEN WIR DIE

EN

AUFSTELLER MIT UNSEREN PLAKAT-
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o0 B texte website
Normal a BRIl a

Schriftfamilie auswahlen

L 2 | 4 > » » > >

0 2 4 6 10 12 1
(1,1) -SELBSTVERSTANDNIS- anzeige ist raus kollektiv;[website;extern]28012020

ANZEIGE IST RAUS gestaltet Plakate
ANZEIGE IST RAUS ist ein offenes Kollektiv

(2,1) -SELBSTVERSTANDNIS- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020

ANZEIGE IST RAUS agiert an der Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
ANZEIGE IST RAUS bespielt mobile Plakatwénde auf dem Campus

(1,2) -WORKFLOW- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020

1.Studierende/Lehrende/Mitarbeiter senden Material zu hochschulrelevanten Themen ber die Website an das Kollektiv
2.Das Kollektiv trifft sich wochentlich zum Termin und bespricht die Einsendungen

3.Es wird entschieden aus welchen Einsendungen Plakate entstehen

4.Zu- und Absagen werden per Mail versendet

5.Die Plakatwande werden bespielt und auf dem Campus verteilt

(1,3) -BEDINGUNGEN- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020

Das Kollektiv begibt sich in kein Auftragsverhaltnis
Gestalterische Entscheidungen liegen ausschlieBlich beim Kollektiv
Ricksprachen finden lediglich auf formaler Ebene statt

(2,3) -BEDINGUNGEN- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]28012020

Material zu Terminbezogenen Plakaten muss mindestens zwei Wochen im Voraus eingehen

(1,4) -VERANTWORTUNG- anzeige ist raus kollektiv; [website extern]28012020

Das Kollektiv tragt die Verantwortung fiir die Bespielung der Plakatwéande
Die Verantwortung Uber weitere Verbreitung der Information liegt nicht beim Kollektiv

(1,5) -INPUT- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]30012020

ANZEIGE IST RAUS akzeptiert Material zu hochschulrelevanten Prasentationen, Parties , Problemen ,Ausstellungen, Seminare
Workshops, Wahrheiten, Kartenverkaufen, Car-Sharing, Kleinanzeigen, Einschreibefristen, sonstigen Fristen, Freuden,
Gerlichten, Grenzliberschreitungen, Skandalen, Sorgen, Selbsthilfegruppen, Demonstrationen, destruktiven Gedanken,
konstruktiven Gedanken, Fragen, Antworten, Neuigkeiten, Mythen, Memes, Lesekreisen, Tischtennistunieren, Tischkickertuniere
Trends, Dingen die mal auf ein Plakat sollten, Dingen die besser nicht auf ein Plakat sollten

(2,5) -INPUT- anzeige ist raus kollektiv; [website;extern]30012020

ANZEIGE IST RAUS akzeptiert Inout in Form von Texten, Titeln, Timetables, Drei-Wort-Geschichten, 5-Wort-Geschichten,
Romanen, Comics, lllustrationen, Fotos, Fonts, Farbcodes, Facebook-Links, Youtube-Links, Spielfilmen, Handyvideos,
Screenvideos, Screenshots, Scans, Sprachnachrichten, Chatverlaufen, Zitaten, Skizzen, Schmierblattern, Gesamtkonzepten,
Vorratsdaten, Einkaufslisten, Diagrammen, Drafts, Gifs,
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ANZEIGE IST RAUS GESTALTET PLAKATE
NZEIGE IST RAUS AGIERT ALS OFFENES KOLLEKTIV
ANZEIGE IST RAUS FORDERT JEGLICHE GESTALTERISCHE FREIHEIT

=Sl
-
B

: ) | |

1.INPUT WIRD IN FORM VON SKIZZEN AN DAS KOLLEKTIV VERSENDET.

2. DAS KOLLEKTIV TRIFFT SICH WOCHENTLICH ZUM TERMIN UND BESPRICHT DIE SKIZZEN.
3 ES WIRD ENTSCHIEDEN AUS WELCHEN SKIZZEN PLAKATE GESTALTET WERDEN.

4. ZU- UND ABSAGEN ZU DEN EINGEGANGENEN SKIZZEN WERDEN VERSENDET.

5. DREI TAGE VOR VERANSTALTUNG WERDEN DIE ENTSTANDENEN PLAKATE PRASENTIERT.

N

> Ola Anzeigeistraus-Team,

>

> wir brauchen ein Plakat flr unsere Innenarchitektur

> Masterprasentation!

>

> Ort: Volkspark

>

> Tag: 05.02.20

>

> Zeiten:

>

> * 09:00 Katja Bielstein — In der Schwebe

> *10:00 Melina Hau - MAKEshift

> * 11.00 Johanna Kasler — Burg Ohne Gleichen, Halt zwischen Ruhe &
> Gedanken

> *12:00 Jule Kuhn-Weidler — Daily Soap

> * 14:30 Marleen Schénfelder — Entlang der Gleise

> * 15:30 Bianca Voigt — Blro+

>

> Vielleicht als Grundidee mit Datei/Ordnernamen zu arbeiten? Final,
> Final2, FinalNew,..

>

> Falls ihr noch etwas braucht, meldet euch einfach bei mir! Vielen
> Dank, wir freuen uns und sind gespannt.

>

> Liebe GriiBe,

>

> Marleen
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Hallo Ihr!

Mir wurde weitergeleitet, dass sich jemand gemeldet habe uns fiir die Projektprésentation etwas fiir die Aussteller zu gestalten.
Die Fakten:

Projektprisentation H20 Industriedesign — am Montag, den 3. Februar 2020 um 17 Uhr in Raum 112.

Braucht ihr sonst noch mehr Infos?
Wir werden viel mit Brillantblau plotten, falls das fiir euch interessant ist — C=100; M=90; Y=10; K=0

Besten Dank und Liebe Griille,
Cleo

T =

Lieber Ludwig Kloiber,

vielen Dank fiir unser Gesprdch heute Vormittag, damit schlieBen Sie
tatsdchlich eine Liicke, vor der wir ganz oft stehen.

Ich werde mich also ganz oft an Sie wenden@®
Hier noch mal die Eckdaten zum Film, ich freue mich auf Ihre Entwiirfe.
Beste Griifie

Katja Lehmann
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Wir sind entSpanniz

Es gehtuns gut. [,

/ dustriedesign
I&sktprése tation y::g‘zago
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